
PR-ДИСКУРС 
С нашей точки зрения, публичное выступление – непременный атрибут любой PR-акции. 

Можно сказать, что публичное выступление является типичным и самым распространенным 

жанром PR-коммуникации. Оно является составным компонентом всех главных PR-

мероприятий: пресс-конференция, презентация,  семинар, переговоры.   

Особенно  больше место публичное выступление занимает в политических PR-акциях, к 

которым прежде всего следует отнести  различные формы публичного обращения 

государственных и общественных деятелей к гражданам и народу,  доклады партийных лидеров 

на съездах и других политических форумах, выступления участников политических дебатов, а 

также  речи, произносимые на митингах и встречах с избирателями. 

На наш взгляд, во всех видах публичных выступлений присутствуют некие устойчивые 

структурные компоненты, которые характеризуют дискурс публичного выступления в целом.  

Предлагаемая нами структурная модель дискурса публичного выступления базируется на 

обозначенных выше подходах к пониманию сущности  PR-дискурса. Кроме того, нами вводятся 

дополнительные постулаты, а именно: 

- каждый PR-дискурс сопряжен с той или иной коммуникативной стратегией или 

интенцией; 

- PR-дискурс есть репрезентация смыслов, идей, образов, ценностных ориентаций и т.д., 

что позволяет говорить о наличии некого интерфейся данного дискурса; 

- У PR-дискурса, как у любого дискурса, имеется не только видимый, но и невидимый 

план, к которому относятся контексты, подоплека, потенциалы; 

- PR-дискурс несет в себе определенный эмоционально-энергетический заряд, обладает 

социальной и психологической энергией; 

- PR-дискурс включен в широкое пространство культурно-исторических коммуникаций, 

включающих диалог различных поколений. 
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